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Neuro-Wissenschaftler zeigen: Unser Gehirn ist in Bewertungszentren eingeteilt, die ins Emotionssystem eingebunden und bei jedem Menschen unterschiedlich ausgeprigt sind.

Events aus dem neuronalen Netz

Kommunikationsprozesse bei Veranstaltungen funktionieren unmittelbar. Davor gibt es kein Test-Publikum,
danach keine zweite Chance. Das Karlsruher Unternehmen ,,u-motions“ agiert uBerst effizient im Event-Business —

mit Erkenntnissen aus der Neurobiologie.

as Gehirn von ,u-motions"” ist Niko-

laus Kérner. Als Diplom-Mathema-
tiker und promovierter Betriebswirt im
Bereich Marktforschung beobachtet er
taglich die neuesten Kommunikations-
prozesse. ,Obwohl ich ein typischer
Analytiker bin, habe ich viele Kreativ-
anteile”, sagt er. Mit 23 Jahren hatte er
beim Jongliertreff im alten Karlsruher
Uni-Stadion den Clown ,Rinaldo” ken-
nen gelernt. Der erzihlte ihm, dass er
sich in ein nostalgisches Kinderkarus-
sell verliebt habe und es gerne in seine
Vorfithrungen mit einbinden wolle. Ein
halbes Jahr lang restaurierten sie besag-
tes Karussell in Kérners Keller. Bei den
spateren Vorfithrungen diente es als
Motor, das Drumherum aber war das
eigentliche Entertainment: In der

Schlange wartende Kinder und
Erwachsene wurden per Drehorgel,
Seifenblasenmaschine oder Mikrofon
unterhalten und eingebunden. Flugs
expandierten die beiden in Form eines

nostalgischen Jahrmarkts mit Aktions-

stinden a la ,Hau den Lukas®, Clown-
hiipfburg, Wurfbuden und Popcorn-
verkauf. ,Wir waren damals alle
unglaublich vom Zirkus Roncalli inspi-
riert”, gibt Korner lichelnd zu.
Irgendwann aber fragte sich der
Mathematiker, warum jede Veranstal-
tung nach denselben Regeln und Ge-
setzmifigkeiten ablduft. Er begann,
nach Erklarungen zu suchen: ,Ich habe
mir das Unternehmen und die gela-
denen Giste angeschaut. Weshalb
horen die einen interessiert zu und die
anderen nicht? Bei wem kommt eine
Information an, bei wem nicht? Dabei

»Unser Gehirn befindet
sich noch im Evolu-
tionstakt und versucht,
s0 wenig wie moglich
Energie aufzuwenden.
Das kann man in

der Eventplanung
beriicksichtigen”,

sagt Nikolaus Kdrner.

habe ich bestimmte Systematiken iden-
tifiziert, sagt er. Kérner definierte
seine Erkenntnisse, kombinierte sie mit
denen der Neurobiologie, implemen-
tierte sie in Bewertungsmechanismen
und adaptierte alles auf das Thema
~Veranstaltungen®.

Mit seinem Wissen aus 20 Jahren
Eventkonzeption hat Kérner den soge-
nannten ,neuro code” als Basis einer
Methodik fiir effiziente Live-Kommu-
nikation entwickelt. Mit ,u-motions"
ist er der weltweit erste Neuro-Event-
Anbieter und gilt als Vorreiter im
Bereich der Neuro-Kommunikation. In
seinen exklusiven ,neuro events” stellt
der Karlsruher den systematischen und
zielgerichteten Transfer von Informa-
tionen und Emotionen in den Mittel-
punkt. In der Planung aller Maf3-
nahmen schafft er die optimalen
Bedingungen, damit die zuvor definier-
ten kommunikativen Botschaften ihre
Empfinger eindeutig erreichen und
nachhaltig wirken.
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